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___wir machen keine mode
~ f. hammann seit 1864

Wir befinden uns im Jahre 2015 n. Chr. Ganz Offenbach ist durch die Verlegung
der Lederproduktion in vornehmlich asiatische Billiglohnlander wie China,
Indien und Bangladesh aus der einstig gewinnbringenden Lederwarenproduktion

gekegelt worden...
von Kai Schmidt

B ... Ganz Offenbach? Nein! Eine von unbeugsamen Feintdschnern bevolkerte Fabrik in der
LudwigstraBe hort nicht auf, dem Handwerk zu frénen und Widerstand zu leisten. Seit
1913 befindet sich die Produktionsstatte der Lederwarenfabrik . Hammann in der Lud-
wigstraBe 27. Nur ein kleines Schild deutet auf die dlteste Lederwarenfabrik Deutschlands
in einem Hinterhof hin.

Schon beim Betreten des Empfangsbiiros wird klar, hier sind die Uhren stehengeblie-
ben. Man fiihlt sich vom Interieur um Jahrzehnte zuriickkatapultiert, im angegliederten
Showroom jedoch erwartet den Besucher Zeitloses. Manikirsets, Kosmetiktaschen und
Zubehor fiir den Herrn; Taschen, die Uberlebenswichtigem, wie Werkzeugen, iPads oder
auch dem Flachmann, Platz bieten.

Ich habe einen Termin mit Hans-Christian Hammann, der das 1864 von seinem Ur-Ur-
Grofvater gegriindete Unternehmen in der fiinften Gerneration seit 1994 fiihrt. Der in der
Nahe von Aschaffenburg lebende, aber dem Produktionstandort Offenbach die Treue
haltende Hammann, empfangt mich standesgemafl im Arbeitskittel und steht mir Rede
und Antwort.

MUT&LIEBE DEZ/JAN/FEB 2015/16

' Irl'|'i1'|r|rrr|‘ll1l|'|nrll1.1-rrr|.~._...... e
*Immlmmﬂlﬂ'| e -
p———

Foto © F. Hammann

Herr Hammann, was heisst es heute, eine Lederwa-
renfabrik in Deutschland zu betreiben?

H.-C. Hammann: Na ja, wir machen hier keine Mode!
Unsere Spezialitdt ist, Leder mit Metall zu kombinieren
und der Fokus unserer Produktlinien mit Schwerpunkt
auf Funktionsartikel fiir die Reise ist tatsachlich eher
auf die mannliche Kundschaft gelegt. Unsere Produkte
findet man zunehmend in Luxuskaufhdusern wie dem
KaDeWe in Berlin oder ausgesuchten Luxusgeschaften
in New York oder Dubai. Dabei sind die Kunden eher
etablierte Geschéftsleute, die auf ihren Reisen etwas
besonderes Schones, ein Stiick Heimat mit dabeiha-
ben wollen. Neureiche sind im Gegensatz dazu eher
auf die Erzeugnisse der grofRen Markenartikler fixiert.

Wir miissen sparsam und effizient wirtschaften um im
internationalen Nischenmarkt, in dem wir uns bewe-
gen, Uberleben zu kdnnen. Dabei sind unsere Uber
Jahrzehnte aufgebauten, internationalen Geschfts-
beziehungen vor allem in Nordamerika und in den
alteingessenen EU-Staaten immens wichtig. Wir brau-
chen das Ausland, um aus dem klassischern Wettbe-
werb rauszukommen.
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Ist es fiir Sie ein Nachteil, dass der Standort Offen-
bach einen solchen Niedergang erfahren hat?

Fir uns ist es insofern von Bedeutung, als dass die
Zubehorindustrie in ndchster Ndhe fehlt. Das heisst,
dass wir aus groBeren Distanzen grofiere Mengen ab-
zunehmen haben, was weniger Flexibilitdt und mehr
Risiko bedeutet. Der Niedergang der Lederwarenin-
dustrie in der ganzen Region hatte auch zur Folge,
dass die Lederwarenmesse hierunter zu leider hatte
und so entschlossen wir uns 2002 unseren alljahr-
lichen Messeauftritt auf der Ambiente in Frankfurt zu
absolvieren. Heute steht die Lederwarenmesse aber
wieder besser da.

Wie haben sich heute die Produktionsbedingungen
bei Ihnen verdndert?

Eigentlich gar nicht. Die letzte entscheidende Moder-
nisierung hat sich durch moderne Nahmaschinen in
den fiinfziger und sechziger Jahren ergeben. Seitdem
fertigen wir wie annodazumal. Das bedeutet bis heute
noch sehr viel Handarbeit, meine 16 Mitarbeiterinnen
und Mitarbeiter stanzen per Hand und ndhen noch
per Hand.

Fotos: Volker Muth




Woher beziehen Sie das Leder?

Wir beziehen unser Leder ausschliesslich aus ausge-
suchten Betrieben in Norwegen und Italien. Gerade
Italien ist traditionell stark in der Lederverarbeitung.

In welchen Stiickzahlen fertigen Sie lhre Produkte?
Wir produzieren in der Regel 100er Serien, bei Taschen,
die wir ja auch machen, bewegen sich die Stiickzahlen
zwischen zehn bis fiinfzig. Dariiber hinaus fertigen wir
auch nach wie vor fiir einige wenige Markenartikler
wie zum Beispiel Armani. Dieser Bereich macht heute
ungefdhr 40 % unserer Produktionskapazitat aus. Das
war natiirlich friiher mehr und in diesen Zeiten hatten
wir auch einen grof3eren Mitarbeiterstamm.

Wie sehen Sie die Zukunftsperspektiven fiir sich und
die lhre Branche?

Wir haben unsere Nische gefunden und hoffen so wei-
ter iberleben zu konnen. Der Wandel liegt eindeutig
im Handel. Sowohl in den Kaufhdusern als auch im
kleineren Einzelhandel dominieren zunehmend die
grolen Marken. Die kleinen Boutiquen mit ausge-
suchtem feinem Programm existieren kaum noch, das
macht es fiir uns nicht leichter. Und im Internethandel
sehen wir auch kein Allheilmittel, zumindest nicht fiir
unsere Branche. Unsere Produkte muss man anfassen
konnen.
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Aber dem Produktionsstandort Offenbach halten Sie
die Treue?

Privat habe ich mit Offenbach gar nicht viel zu tun, da
meine Familie schon lange nicht mehr hier lebt. Aber
die Umgebung mit Angrenzung an das Offenbacher
Westend ist doch recht angenehm. Wir finden hier
eine gute Infrastruktur vor, alle Paketdienstleister sind
in der Nahe und auch die Nahe zum Flughafen ist
von Vorteil fiir uns. So kénnen uns Kunden aus der
ganzen Welt ohne Probleme einen Besuch abstatten.
Leider hat Offenbach keinen gehobenen Fachhandler
mehr, was dazu fiihrt, dass unsere Produkte in der
Stadt nicht mehr erhdltlich sind.

Diirfen wir uns auf die 6. Generation Hammann freu-
en, die das Ruder in die Hand nehmen wird?
Meine beiden Jungs sind drei und sechs Jahre alt, da
ware eine Prognose doch ein wenig verfriiht.

Die anschliessende Fiihrung durch die heiligen Hal-
len bestdtigten den ersten Eindruck beim Betreten
des Gebdudes. Keine Hektik, viel Handarbeit unter
Zuhilfenahme von Maschinen, die einige Jahrzehnte
auf dem Buckel zu haben scheinen. Hier ist die Zeit
stehengeblieben und das ist auch gut so.

» F. Hammann

www.fhammann.com
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AN DEN SAMSTAGEN
VOR WEIHNACHTEN
VON 13 BIS 19 UHR SOWIE S
VOM 21. BIS 23. DEZEMBER
ZUSATZLICH GEOFFNET

%
SINGLE MALT WHISKYSeWEINE®GIN & TONIC
RUMOCRAFT BEEROFFENBACHER PFEFFERNUSSE
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ROSEN QAPOTHEKE

OFFENBACH ... die bringts!

Mo. - Fr.: 8.00 - 18.30 Uhr, Sa.: 8.00 - 14.30 Uhr
Wilhelmsplatz 11, OF, Tel.: 069/88 36 03
www.rosen-apotheke-offenbach.de

und anschlieBend zu

4 ZIMMER & GARTEN

Di., Do., Fr. 10.00 - 18.00 Uhr, Sa. 10.00 - 14.00 Uhr,
Mo. & Mi. geschlossen | Bleichstr. 43, OF, Tel.: 069/35 35 8862

* KARTE & BAND e PAPIER & BOX ¢ GLAS & GESCHIRR ¢« DECKE & TUCH e KISSEN & KERZE e |
& STUHL ¢ GARTEN & VASE ¢ KARTE & BAND ¢ PAPIER & BOX ¢ GLAS & GESCHIRR ¢ DECKE &
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